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Changement de rdole des étudiants

Autrefois:

Les étudiants dans le role des acteurs. La Haute Ecole concoit la vidéo et
engage des étudiants seélectionnés.

Aujourd'hui:
Les étudiants assument eux-mémes le role de metteurs en scene. La Haute

Ecole se contente d'imposer le cadre. Ainsi, le film est I'ceuvre des étudiants
eux-mémes.
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Avant: Film documentaire de la Haute Ecole Spécialisée de Lucerne
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Aujourd’hui: Vidéos des etudiants (exemple: «CityChair>)

Diapositive 4, 29.10.2013



Hochschule Luzern

Aujourd'hui: Vidéos des étudiants (exemple: «Umkleidi>»)
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Aujourd'hui: Vidéos des étudiants (exemple: «RelaxxlIsland>)
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Chances

Communication pair-a-pair

Crédibilité accrue

Fraicheur et spontanéité

Bon rapport qualité/prix

Identification des étudiants avec l'institution

Risques

- Perte de controdle

- Projets interrompus

- Manque de sérieux

- Déclarations indésirables
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